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Madame, Monsieur, 

L'année 2010 s'achève sur des résultats 
satisfaisants :  taux d'occupation moyen de 
l'hôtellerie : + 5 %,   revenu moyen par 
chambre disponible : + 3% Sans brader ses 
tarifs, Monaco a su rebondir dès la sortie de la 
crise économique et financière en capitalisant 
sur son positionnement qualitatif et son image 
mondiale. 

Le tourisme d'affaires reprend des couleurs et 
le tourisme individuel loisir continue de jouer 
son rôle  moteur  pour le plus grand bénéfice 
de notre industrie touristique. En particulier en 
provenance des marchés émergents. 

Les croisières affichent une progression 
spectaculaire de 33% en nombre de 
croisiéristes accueillis. Quant au tourisme 
d'excursion, non hébergé, il affiche également 
une croissance à deux chiffres. Le Musée 
Océanographique confirme cette tendance 
avec une progression du nombre de ses 
visiteurs de 14%. 

Le  trimestre écoulé, objet du présent rapport, 
confirme les orientations stratégiques de la 
Feuille de Route, notamment par un accent 
particulier sur la conquête de nouvelles 
clientèles des marchés émergents. 

L'Inde, la Russie et les Emirats Arabes Unis 
furent le théâtre d'opérations cibles avec 
notamment l'organisation de dîners "Monaco 
Private Label",  d'opérations de relations 
publiques et de promotion commerciale à New 
Delhi, Bombay, Dubai, Abu Dhabi et St 
Petersbourg.  

Avec la reprise significative du tourisme 
d'affaires le Grimaldi Forum et la DTC forgent 
une alliance nouvelle destinée à développer la 
communication sur les marchés européens. 
Une nouvelle campagne publicitaire commune 
orientée vers la presse professionnelle verra le 
jour au cours du premier trimestre 2011. 

2011 sera une année exigeante. La Feuille de 
Route jouera plus que jamais son rôle 
fédérateur. 

Je vous souhaite une excellente nouvelle 
année

DEVENIR LA RÉFÉRENCE 
EN MATIÈRE DE TOURISME 

          RESPONSABLE
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CONSOLIDER LES RÉSULTATS  
ACQUIS TOUT EN SÉDUISANT  
DE NOUVELLES CLIENTÈLES 

OBJECTIF BJECTIF
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Association Meetings International ) 

http://www.meetpie.com/documents/archives/AMI_741000_MonacoAMI1110.pdf
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CAPITALISER SUR LES GRANDS RENDEZ-

VOUS : 
ANNIVERSAIRES, CÉLÉBRATIONS, ÉVÉNEMENTS MAJEURS 

CULTURELS ET SPORTIFS

  
ORIENTATION 15 
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DEVENIR CHAQUE ANNÉE PLUS 
 PERFORMANT DANS L’ACCUEIL RÉSERVÉ 
 AUX VISITEURS DE LA PRINCIPAUTÉ 


